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Romina Mineralbrunnen zieht positive Bilanz fiir Geschaftsjahr 2011

Markengeschaft weiter ausgebaut

Reutlingen/Stuttgart, 13. Februar 2012. Im abgelaufenen Geschiftsjahr
(1.1.2011 - 31.12.2011) hat Romina Mineralbrunnen GmbH und Co KG den
Absatz im Vergleich zum Vorjahr um uber 8 % auf liber 120 Mio. Liter
gesteigert. Gleichzeitig konnte Romina seinen Umsatz auf 27,7 Mio. Euro
erhdhen (2011: 25 Mio. Euro). Der Vergleichsmarkt im Sidwesten wuchs
laut Verband deutscher Mineralbrunnen (VDM) im vergangenen Jahr um
rund 5,1 %.

2011 war eine Berg-und-Tal-Fahrt fur die deutschen Mineralbrunnen-Betriebe.
Ein Uberdurchschnittlich warmer Frihling bescherte zunachst zweistellige
Absatzzuwachse; der verregnete Juli schwéchte diese Entwicklung dann deutlich
ab. Insgesamt wurde im vergangenen Jahr wieder mehr Mineral- und Heilwasser
getrunken als im Vorjahr: Der VDM konstatiert in einer ersten Hochrechnung
einen Mengenzuwachs von 2,4 % (Ltr.). Romina Mineralbrunnen konnte vom
ersten Halbjahr Gberdurchschnittlich profitieren und schlie3t das Geschéftsjahr
mit einem Absatz-Plus von tber 8 %.

-Wir haben trotz der witterungsbedingten starken Absatzschwankungen im
vergangenen Jahr unser Ziel erreicht und sind mit dem Geschéftsjahr sehr
zufrieden®, erlautert Romina Mineralbrunnen-Geschaftsfiihrer Achim Jarck. ,Es
ist uns gelungen, den vorgezogenen Sommer im Mai voll zu nutzen und die
EinbuRen im Juli zu kompensieren. Dazu hat neben einem erfreulichen
Wachstum unserer Marken auch der Ausbau von Handler-Marken beigetragen.”

EiszeitQuell und SilberBrunnen wachsen weiter

Sowohl die Marken EiszeitQuell als auch SilberBrunnen konnten ihren Absatz
2011 weiter ausbauen. EiszeitQuell entwickelte sich vor allem in den ersten drei
Quartalen stark und erreichte zum Jahresende analog dem deutschen
Mineralwassermarkt ein Mengenplus von knapp 3 %. Diese Entwicklung wurde
gestitzt durch erhéhte Marketingaktivitaten in Funk und Print und einige
offentlichkeitswirksame POS-Promotions wie beispielsweise die EiszeitQuell-
Sammelaktion. Von Oktober 2011 bis Januar 2012 konnten treue Kunden dabei
mithilfe von Punkten auf dem Etikett ein eiszeitliches Wollnashorn ersammeln.
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Wie bereits bei den letzten Sammelaktionen zeugten mehrere zehntausend
Sammler von der grofl3en Beliebtheit der Aktion.

Die regionale Marke SilberBrunnen, angesiedelt im Mittelpreissegment,
verzeichnete insbesondere in der ersten Jahreshalfte deutliche Zuwachse und
schloss das Jahr mit einem Absatzzuwachs von rund 4,2 % ab. Damit setzt sich
das Wachstum der stark regional ausgerichteten Marke seit der
Neupositionierung und Einfihrung des sympathischen Claims ,Wir sind
Schwaben® 2008 weiter fort. Auch SilberBrunnen konnte bei den Verbrauchern
2011 mit einer attraktiven Sammelpromotion punkten: FleiRigen Sammlern
winkten originale Sammelfiguren der Comic-Klassiker Affle und Pferdle.

Weiteres Wachstum generierten von Romina Mineralbrunnen gefiillte
Handelsmarken fir den GAM-Filialisten Gobel und die GFGH-Kooperation
GEFAKO.

Wachstum mit AugenmaR

Auch 2012 setzt Romina Mineralbrunnen auf seine Markenprodukte EiszeitQuell
und SilberBrunnen. ,Wir wollen mit Augenmalf} weiter wachsen®, sagt
Geschaftsflihrer Achim Jarck. ,Bei unseren Marken sehen wir nach wie vor
Potenzial fir auRergewohnliche Qualitat und regionale Herkunft und arbeiten
daher weiter intensiv daran, den Mehrwert unserer Marken zu transportieren.”
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