Mineralwasser marsch!

Die Deutschen trinken immer mehr Mineralwasser,
der Absatz der Branche steigt seit Jahren. Davon pro-
fitieren in erster Linie die GroBforderer, die ihr Mi-
neralwasser an Discounter verkaufen. Kleine Brun-
nenbetriebe hingegen setzen auf Regionalitit.

Von Alexia Angelopoulou

STUTTGART, 1. Juli. Trinken, trinken,
trinken — drei Liter Wasser am Tag sollten
es mindestens sein. Dieser Ratschlag von
Arzten, Heilpraktikern und Sportlehrern
hat in den vergangenen Jahrzehnten Wir-
kung gezeigt. Tranken die Deutschen im
Jahr 1970 lediglich 12,5 Liter Mineralwas-
ser pro Kopf, waren es 2007 mehr als 130
Liter. Die Fordermenge dieses liebsten al-
koholfreien Getranks der Deutschen stieg
im vergangenen Jahr um 2,1 Prozent auf
13 Milliarden Liter. Nachschubprobleme
gibt es bisher nicht: Gut 220 Brunnenbe-
triebe holen aus den Tiefen der Erde die
Vielfalt von mehr als 500 Mineralwiéssern
und 60 Heilwédssern.

Eine rundum gesunde Branche, die
sich dank treuer Kundschaft keine Sorgen
um die Zukunft machen muss, ist die Mi-

Das Geschift
mit dem Wasser 6

Mineralwasser

neralwasserindustrie  dennoch  nicht.
Auch die Brunnenbetriebe spiiren die
Macht der Discounter. Fiillen mittelgroBe
Unternehmen wie die Mineralbrunnen
AG im schwibischen Bad Uberkingen
oder die Hochwald Sprudel Schupp
GmbH aus Schwollen in Rheinland-Pfalz
bis zu 400 Millionen Liter pro Jahr ab, so
erreichen Branchenriesen wie die Hansa-
Heemann AG aus Rellingen oder die
M.E.G. GmbH aus Weienfels mehr als
das Vierfache dieser Menge. Sie liefern
fast ausschlieflich an Discounter, deren
Marktmacht im Bereich Mineralwésser in-
nerhalb weniger Jahre auf fast 50 Prozent
gestiegen ist.

Den Discountern kommt das strenge
Regelwerk zugute, das die Qualitdt von
Mineralwissern garantiert. Das Produkt
bedarf als einziges deutsches Lebensmit-
tel einer amtlichen Anerkennung. Mehr
als 200 hydrologische, mikrobiologische
und chemische Untersuchungen sind not-
wendig, bevor ein Wasser als ,Natiirliches
Mineralwasser* auf den Markt kommen
kann. Von da an wird fast stiindlich kon-

trolliert—sowoll intern als auch durch ex-
terne Labors und die Lebensmitteliiber-
wachung der Behorden, die Testkiiufe in
Getriankemirkten und Stichproben direkt
an der Quelle durchfiihrt. Die Mineral-
und Tafelwasser-Verordnung regelt im De-
tail, was ein natiirliches Mineralwasser
ausmacht, was auf dem Etikett stehen
muss, wie die Verpackung auszusehen
hat. Sie unterscheidet zwischen Mineral-
wasser, Quellwasser, Tafelwasser und
Heilwasser und bestimmt in zahlreichen
Paragraphen alle erdenklichen Aspekte
von der Filterung bis hin zum Héchstge-
halt natiirlich vorkommender Bestandtei-
le wie Mangan, Blei und Nitrat,

All diese Vorgaben gelten auch fiir die
Produkte beim Discounter, weshalb der
Kunde sicher sein kann, tatsichlich ein
Mineralwasser in den Einkaufswagen zu
packen, das der staatlichen Verordnung
entspricht. Die grofien Mineralwasserlie-
feranten haben ihren Vertrieb darauf aus-
gelegt und liefern ihre Wasser von Zen-
trallagern aus in Einwegflaschen an die
entsprechenden Mirkte. Mit diesem Grad
kostengiinstiger Distribution konnen die
Kleinen nicht mithalten — wohl aber in Sa-
chen Qualitit. ,Ein Discounter verkauft
das Mineralwasser, das er am billigsten er-
hilt, unter seinem eigenen Label. Fiir den
Kunden ist es daher nur schwer ersicht-
lich, wenn der Lieferant und die Qualitit
mal wieder wechseln®, sagt Manfred
Traub, Geschiftsfiihrer der Romina Mine-
ralbrunnen GmbH. Mit seiner Marke , Eis-
zeitquell® hat der Brunnen im schwibi-
schen Reutlingen vorgemacht, wie kleine
Betriebe trotz der méchtigen Konkurrenz
bestehen und sogar ziigig wachsen kon-
nen. Gliick habe dabei sehr wohl eine Rol-
le gespielt, sagt Traub riickblickend, denn
das riesige Wasservorkommen, dem Eis-

zeitquell entstammt, wurde erst 1992 zu-
filllig bei Probebohrungen entdeckt.

Den Erfolg aber brachte die Vermark-
tung. Erst nach und nach stellte man bei
Romina fest, dass es sich bei dem neu ent-
deckten Mineralwasservorkommen durch
geologische Besonderheiten um ein Was-
sersystem handelte, dem seit mehr als
10 000 Jahren kein Jungwasser zugeflos-
sen ist. ,\Wasser, das niemals Licht oder
Luft ausgesetzt war, ist so rein wie am ers-
ten Tag. Mit den Bohrungen ist man auf ei-
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nen wahren Schatz gestofien®, sagt Traub.
Durch den Menschen verursachte Umwelt-
einfliisse der vergangenen Jahrzehnte wie
beispielsweise Riickstinde im Wasser
durch Atomwaffentests, aber auch Nitrat
und Nitrit lassen sich bei Eiszeitquell
nicht nachweisen. Konsequent setzt Romi-
na auf dieses einzigartige Verkaufsargu-
ment und verbannte Getrinke wie Limo-
naden und andere Produkte aus dem Sorti-
ment. In der Folge hat sich der Umsatz
von Eiszeitquell seit 2000 verfiinffacht.

+Mineralbrunnen miissen die Vorziige
ihres Produktes kommunizieren, sonst
brauchen sie auch den Discountern kei-
nen Vorwurf zu machen. Wer iiber die
Discounter lamentiert, liegt falsch®, sagt
Traub. ,Mir ist nicht bange, da es immer
Verbraucher geben wird, denen wichtig
ist, was sie trinken.” Sehr erfolgreich ha-
ben auch andere Brunnen diesen Weg be-
schritten. Sie setzen auf Regionalitat,
Qualitit und Umweltschutz. Die Thiirin-
ger Waldquell Mineralbrunnen GmbH

beispielsweise trat im vergangenen Sep-
tember mit Horfunkspots und 500 Grof-
plakaten an, mit ihrem Produkt fiir den
Klimaschutz zu werben. ,Verantwortung
fingt im Kleinen an, bei Produzenten und
Verbrauchern im eigenen Land®, heif3t es
zur Begriindung. ,Kurze Transportwege
bedeuten weniger Ausstofi von Kohlen-
dioxid.” Verbraucher hétten die Alternati-
ve, Mineralwasser bester Qualitit aus
dem eigenen Bundesland zu kaufen. ,Mi-
neralwasser muss nicht durch halb Euro-

pa nach Thiiringen transportiert wer-
den.*

Dieses Argument kommt bei gesund-
heitsbewussten Verbrauchern, die sich
gleichzeitig fiir die Umwelt verantwort-
lich fiihlen, gut an. Letztendlich aber ist
die Wahl des Mineralwassers neben dem
Kostenfaktor vor allem Geschmackssa-
che. ,Wasser ist nicht gleich Wasser“, be-
tont Wolfgang Stubbe, Geschaftsfiihrer
des Verbandes Deutscher Mineralbrun-
nen (VDM). ,Es schmeckt in der Tat
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nach etwas. Man muss unterschiedlich
mineralisierte Wisser probieren, um die
Vielfalt zu erkennen.” Eine Vielfalt, zu
der die Mineralbrunnen durch immer
mehr Produkte beitragen. ,Es gab sicher-
lich noch nie so viele unterschiedliche
Getriinke auf dem Markt wie heute®, sagt
Stubbe und nennt den grofien Erfolg der
sogenannten Near-Water-Produkte als
Beispiel. Diese Wiisser werden mit Ge-
schmack und Zusatzstoffen versetzt. Sie
sollen mit Zutaten wie Guarana, Aloe

4 Schutz als Geschift

Uberflutete Keller, vertrocknete
Felder - fiir Versicherer ist der
Schutz vor Hochwasser und Diirre
ein Wachstumsmarkt. (Erschienen
am 18. Juni)

5 Binnenschiffer ahoi

Die Binnenschifffahrt wiichst, vor
allem mit dem Containertrans-
port. Dabei rithmt sich das Schiff
als dkologisches Verkehrsmittel
(Erschienen am 25, Juni).

6 Mineralwasser marsch

Ob Edelsprudel in der Swarovski-
Flasche oder Wasser vom Discoun-
ter — der Verbrauch der Mineral-
wilsser steigt, Dennoch ist die
Branche nicht sorgenfrei.

7 Wasser aus der Leitung

Der grofite Teil der deutschen
‘Wasserwerke bleibt in Kommunal-
besitz. Den privaten Betreibern
schliigt das Misstrauen der Ver-
braucher entgegen. Zu Recht?

8 Abwasser im Kanal

Es wird Milliarden von Euro
kosten, um das Abwassersystem in
Deutschland zu sanieren. Viele
Kaniile sind undicht - ein Pro-
blem, nicht nur fiir die Umwelt.

.

Vera oder Zitrone wahlweise die Vitalitit
steigern, den Vitaminbedarf decken oder
Sportler mit Mineralien versorgen. Al-
lein im vergangenen Jahr legte der Ab-
satz der Mineralwisser mit Aroma um 33
Prozent auf 112 Millionen Liter zu.

Den Brunnen, auch den kleineren Be-
trieben, steht es also durchaus frei, sich
durch Erfindertum und geschicktes Mar-
keting ihre Nische zu gestalten. Der Ver-
braucher ist der Indikator: Nicht nur dem
Discounter gibt er derzeit Vorrang, auch
stilles Wasser erlebt eine starke Nachfra-
ge, auf Kosten von kohlensaurehaltigem
Wasser. Der Absatz von Mineralwasser,
das mit Kohlensaure versetzt ist, ging im
vergangenen Jahr um 4,4 Prozent zuriick.
Im Gegensatz dazu legte Wasser ohne
Kohlensdure um 25 Prozent zu, Von die-
sem Markt sind auch Brunnen nicht aus-
geschlossen, aus deren Quelle kohlensiu-
rehaltiges Wasser fliefit. ,Insbesondere
in vulkanischen Gebieten gibt es Mineral-
wiisser, die von Natur aus kohlenséure-
haltig sind”, sagt Stubbe. ,In der Regel
entzieht man dem Wasser die Kohlensiu-
re heim Gewinnungsprozess ohnehin
und setzt sie nachher dosiert zu, weil der
Gehalt in jeder Flasche derselbe sein
muss.”

Ausgeliefert sind die Anbieter dem The-
ma Kohlensaure also nicht — dem Wetter
hingegen sehr wohl. ,Fiir dieses Jahr ist
es noch zu frith, um Prognosen iiber den
Geschiftsverlauf zu geben“, sagt Stubbe.
Bahnt sich eine Hitzewelle an, wie es sie
im Jahr 2003 gab? Oder herrliches Wet-
ter, das zur Fuliballweltmeisterschaft fiir
Absatzrekorde sorgte? Die Brunnen sind
geriistet, das Mineralwasser wird so
schnell nicht zur Neige gehen. Die Mine-
ralwasserverordnung legt fest, wie viel
Wasser einem Brunnen entnommen wer-
den darf, um sicherzustellen, dass auch
kiinftig Wasser nachkommt. Alle Quellen
werden durch den natiirlichen Wasser-
kreislauf gespeist, durch Niederschlag,
der sich seinen Weg durch das Gestein
sucht, um schlieBlich am Brunnen anzu-
langen.

Aus dem Rahmen fillt dabei das ge-
schlossene Mineralwassersystem von Eis-
zeitquell, das kein Jungwasser enthilt.
L Wir betreiben unseren Brunnen nachhal-
tig und entnehmen bisher nur 50 Prozent
der Wassermenge, die wir offiziell ent-
nehmen diirfen”, sagt Geschaftsfithrer
Traub. Fachleute kénnten die Ergiebig-
keit des eiszeitlichen Mineralwasserschat-
zes nicht genau beziffern, lediglich schit-
zen, sagt Traub. ,Der Druck, mit dem das
Wasser nach oben kommt, und weitere
Messdaten legen nahe, dass wir in den
kommenden 150 bis 200 Jahren Wasser
von ausschlieplich eiszeitlicher Qualitat
entnehmen konnen.“



